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Media-Informationen 2012

Mediaportrat

www.computer-automation.de ist der Webdienst fur die Entscheider in der Automatisie-
rung. www.computer-automation.de berichtet rund um die Uhr aktuell Gber die Themen der
gesamten Automatisierungs-Pyramide in der Fertigungs- und Prozessindustrie. Das exakt auf die
Zielgruppenbedurfnisse zugeschnittene Informationsspektrum erstreckt sich von der tberlagerten
Produktionsebene Uber die Steuerungsebene bis hin zu Sensoren und Aktoren der Feldebene.
Die redaktionelle Fragestellung , Wie funktioniert dies?” wird auf www.computer-automation.de
bewusst und konsequent bereichert durch ,Welchen Nutzen bringt die Technologie fiir den
Anwender?”

www.computer-automation.de prasentiert mafgeschneiderte News, Produkte und Fachbeitrage
aus der ganzen Welt der Automatisierung in samtlichen webrelevanten Darstellungsformen. So
umfasst das Angebot Newsfeed, datenbankgestitzte Verzeichnisse und einen geschlossenen
Benutzerkreis sowie Whitepapers, Webcasts und den niitzlichen wochentlichen Automations-
Newsletter.

Auch bei der Anbieter- und Produktsuche unterstiitzt www.computer-automation.de die
Einkaufer und Entwickler. Denn www.computer-automation.de halt ein Verzeichnis mit tber
10.000 Anbietern aus 700 Produktgruppen bereit.

www.computer-automation.de  bietet  zielgenaue  Kommunikationsmaéglichkeiten  fiir
Werbetreibende. Neben Bannerwerbung gibt es Sponsoring, Newsletter-Werbung,
Terminprasentation, Webcasts und Whitepaper und viele weitere innovative Formate, die
Anbietern in der Automatisierung zur Steigerung ihres Kommunikationserfolgs verhelfen.
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Richard-Reitzner-Allee 2, 85540 Haar
Telefon +49 89 25556-1385

Fax +49 89 25556-1670
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Bannerwerbung Media-Informationen 2012 Werbeformen / Preise 2012
Peel down
Leaderboard Full Banner Hockey Stick
€250,-/1.000 Page Impressions €125,-/1.000 Page Impressions €370,-/1.000 Page Impressions
(728 x 90 Pixel, max. 35 KB), (468 x 60 Pixel, max. 30 KB), Leaderboard (mit 728 x 90 Pixel)
Dateiformat: GIF, JPEG, Flash, HTML Dateiformat: GIF, JPEG, Flash, HTML + Skyscraper (160 x 600 Pixel, ) (max. 60 KB),
Skyscraper 1 Rectangle 1 / Rectangle 2 Dateiformat: GIF, JPEG, Flash, HTML
1. Position € 160,-/ 1.000 Page Impressions € 190,-/1.000 Page Impressions Wallpaper Ad
(160 x 600 Pixel, max. 35 KB), (300 x 200 Pixel, max. 35 KB), €410,-/1.000 Page Impressions
Dateiformat: GIF, JPEG, Flash, HTML Dateiformat: GIF, JPEG, Flash, HTML Leaderboard (mit 728 x 90 Pixel) + Skyscraper
(160 x 600 Pixel) + eingefarbter Hintergrund (max. 60 KB),
Skyscraper 2 . Peel down _ Dateiformat: GIF, JPEG, Flash, HTML
2. Position € 110,-/ 1.000 Page Impressions €210,-/1.000 Page Impressions
(160 x 600 Pixel, max. 35 KB), (100 x 100 Pixel oder 500 x 500 Pixel, max. 35 KB), Rectangle large
Dateiformat: GIF, JPEG, Flash, HTML Dateiformat: JPEG, Flash €380,-/1.000 Page Impressions
(300 x 250 Pixel, max. 30 KB),

Content Ad _ Dateiformat: GIF, JPEG, Flash, HTML
€160,-/1.000 Page Impressions Ad Words
Se?tgi?o?:'n;tl):(eé]? Ja;EGB OF:ZE)H HTML Sémtliche Werbeformen kénnen auch als mouse nur im Competence Center € 65,-/ 1.000 Page Impressions

' g ' over, on click oder expandiert belegt werden, max. 25 Zeichen inkl. Leerzeichen

Preise auf Anfrage Textzeile 1 und 2 je: max. 35 Zeichen inkl. Leerzeichen

Ziel-URL: keine Zeichenbeschrankung

Weitere Informationen zu unserem Angebot und zu lhren Werbemdglichkeiten auf www.computer-automation.de kdnnen Sie online unter www.computer-automation.de/media abrufen.
Oder wenden Sie sich direkt an lhren Mediaberater: Peter Eberhard - Telefon +49 89 25556-1385 - E-Mail: peberhard@weka-fachmedien.de

Gerne unterstiitzen wir Sie bei Ihrer aufmerksamkeitsstarken Onlinewerbung und gestalten z.B. lhre Banner. Sprechen Sie uns an, wir beraten Sie gerne!
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Media-Informationen 2012

Werbeformen / Preise 2012

Whitepaper

Infobox zur Ankiindigung des Whitepapers — Platzierung
in einem Competence Center

Prasentation des Whitepapers inklusive lhres Firmenlogos im
Downloadbereich

Veroffentlichung kostenlos

auf Wunsch Leads erhltlich €9,-/Lead

Format Whitepaper: .pdf, .doc, .xls, .ppt

Firmen URL (Verlinkung Website)
Infoseite: Uberschrift, Teaser und kurzer Beschreibungstext
Format Firmenlogo: .jpg, tif, .gif, .eps

Webinar

Vermitteln Sie lhren Kunden spezifisches Know-how und bezie-
hen Sie Ilhre Kunden aktiv und live in das Geschehen mit ein. lhr
Publikum kann Ihnen via Chat Zwischenfragen stellen. Unterstrei-
chen Sie mit einer dynamischen und interaktiven Prasentation
den Nutzen Ihrer Produkte und zugleich die Kompetenz Ihres
Unternehmens.

Leistungen:

« Vorankindigung des Webinars in flinf Newslettern von
funkschau.de und in einem Competence Center fiir insgesamt
einen Monat (jeweils in der Infobox)

« Technische Durchfiihrung des Webinars
« Eine Live-Ausstrahlung
« Mit Teilnehmerregistrierung
« Im Anschluss ist das Webinar als registrierungspflichtiges On-
Demand-Webcast zum Download weiterhin verfigbar
€2.790,-
(nicht rabattfahig)

auf Wunsch Leads erhaltlich €9,-/Lead

Webcast

Infobox zur Ankiindigung des Webcasts — Platzierung
in einem Competence Center oder auf der Homepage
Prasentation des Webcasts inklusive

Ihrer Kontaktdaten und Ihres Firmenlogos

in einem Competence Center

Prasentation des Webcasts inklusive

Ihrer Kontaktdaten und Ihres Firmenlogos

auf der Homepage

Webcast-Produktion

€ 1.750,-/Monat

€ 1.950,-/Monat
ab € 2.490,-

(nicht rabattfahig)
Messe-Webcast: Preis auf Anfrage
Format Videos: .avi, .mov, .mpeg, .wmy, .flv
Leistungen Webcast-Produktion:
« Telefonisches Briefing
+ max. 4 Std. Drehzeit mit einem Kameramann und einem Redakteur
« Postproduktion bis Kundenabnahme fiir Film

mit ca. funf Minuten Lange
« inkl. Kamera und Ton fir Webqualitat (TV-Qualitat: zzgl. € 1.500,-)
« Reisekosten: bis 50 km kostenfrei, ab 50 km 30 Cent pro km

Ausfiihrliche Informationen unter: www.c

I ion.de/media
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Media-Informationen 2012 Werbeformen / Preise 2012
Sponsoring eines Competence Centers
Rectangle Rectangle
Rectangle
Content Ad large
Gold - Kombination von drei Werbebannern Silber | - Kombination von zwei Werbebannern Silber Il - Kombination von zwei Werbebannern
Leaderboard + Skyscraper + Rectangle (gesamt 70 KB) Content Ad + Rectangle (gesamt 60 KB) Rectangle large + Rectangle (gesamt 60 KB)
€ 450,-/1.000 Page Impressions €250,/1.000 Page Impressions € 410,-/1.000 Page Impressions

Samtliche Werbeformen kénnen auch als mouse
over, on click oder expandiert belegt werden,

Datenanlieferung: anzeigen@computer-automation.de Preise auf Anfrage

Technische Spezifikationen unter www.computer-automation.de/media
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Premium Anbieterverzeichnis

Anbieterverzeichnis

Uber 10.000 Anbieter und 700 Produktgruppen sind im computer-automation.de-
Verzeichnis eingetragen. Hier konnen Sie lhren Mitbewerbern einen Klick voraus sein.
Wo vorne ist, bestimmen Sie!

Sie haben unterschiedliche Moglichkeiten, Ihr Unternehmen in dem Anbieter-
Verzeichnis zu prasentieren.

Preise:
Standard-Firmeneintrag: kostenlos
Premium-Firmeneintrag: € 1.450,- / Jahr

Firmenportrat inkl. 2 Bilder + 1 Video + 5 Termineintragen, Portfolio
+ Ranking im Anbieterverzeichnis inkl. Firmenlogo

Sie stellen Ihre Firmendaten direkt online.

Microsite

Mit der Microsite erhalten Sie Ihre eigenstandige Internetprasenz als separate Website
auf computer-automation.de. Prasentieren Sie lhre neuen Produkte per Video,
Produktmeldungen, Fachartikeln auf Ihrer selbstgestalteten Site und profitieren Sie von
den aufmerksamkeitsstarken Moglichkeiten.

Leistungen:

- Produktmeldungen, Fachartikel und Videos einstellbar

« Infobox nutzbar fur Impressum, Seminare, Stellen, etc.

« Freie Verflgbarkeit von Bannern auf der Website

« kostenfreies Whitepaper, max. 50 generierte Leads kostenfrei

Vermarktung:

« wochentliche Meldung oder Video im Newsletter mit Verlinkung auf die Microsite
« Verweis auf Microsite in einem Competence Center nach Wahl

Mindestlaufzeit: 2 Monate

Microsite: € 4.950,- / Monat

Werbeformen / Preise 2012
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Newsletter-Werbung Media-Informationen 2012 Werbeformen / Preise 2012

Newsletter

Wochentlich verschickt computer-automation.de seinen Automations-
Newsletter an Gber 25.000 Empfénger aus der Fertigungs- und
Prozesstechnik. So erhalten Ihre Kunden maRgeschneiderte News,
Produktberichte und Fachbeitrage.

Der Automations-Newsletter ist der ideale Werbetrdger fur
Produktvorstellungen und Firmen bzw. Seminarveranstaltungen.

Premium-Platzierung €1.890,-
Sonderplatzierung fiir alle moglichen Werbeformen
unter oder neben dem Editorial an erster Stelle

Premium-Platzierung Textanzeige max. 500 Zeichen €1.490,-
(max. 3 Textanzeigen pro Ausgabe)
Firmenlogo und Produktabbildung (150 x 150 Pixel)
DateigrofRe: max. 30 KB
Dateiformat: GIF, JPEG, TIF, EPS

Skyscraper € 1.490,-
(160 x 600 Pixel, max. 35 KB),

Dateiformat: GIF, JPEG, Flash, HTML

Full Banner € 1.490,-
(468 x 60 Pixel, max. 30 KB),

Dateiformat: GIF, JPEG, Flash, HTML

Content Ad € 1.490,-

(360 x 60 Pixel, max. 30 KB), .

Dateiformat: GIF, JPEG, Flash, HTML Platmun_1 Newslett_er: €6.370,-
Rectangle €1.490 - Textanzeigen (exklusiv)

(200 x 200 Pixel, max. 35 KB), Redaktionelle Leistungen:
1 Produktmeldung

Dateiformat: GIF, JPEG, Flash, HTML
1 Newsmeldung

Textanzeige Termine im Newsletter €390, 1 Fachartikel

Textanzeige im Bereich Termin/Kongresse Erwahnung in der Betreffzeile

Fur die Headline kdnnen max. 70 Zeichen inkl. Leerzeichen verwen-

det werden. Die computer-automation.de-Redaktion behalt sich das
Fur Datum und Veranstaltungsort stehen max. 35 Zeichen inkl. Recht vor, die Beitrdge nach Absprache mit dem Kunden zu
Leerzeichen zur Verfligung. Uberarbeiten.

Ad Words im Newsletter

Titelzeile + 2 Textzeilen + Anzeigen-URL €390,

Technische Spezifikationen unter

Iét;eljeellze ;ixil')l'extzellen + Logo und Anzeigen-URL e 500 www.comp tomation.de/media




CompUtel‘-aUtomation.de Media-Informationen 2012 Werbeformen / weitere Angebote

Attraktive Rabattstaffel

Expertenpanel: Frage der Woche Bruttoumsatz pro Jahr bei allen
Exklusives Markforschungs-Tool, komplett mit Auswertung der Umfrage. Werbeformen auf
1 Woche im Competence Center nach Wahl (1 Frage, max. 5 Antworten multiple choice) computer-automation.de  Rabatt
Sponsor sichtbar (powered by... )
Neutrale Anklindigung im Newsletter Preis: € 990,-/Woche ab 2.000 Euro 3%
Marktforschung ab 5.000 Euro 8%
Pop-up mit 5 Fragen, verbunden mit einem Gewinnspiel
Platzierung auf einer Seite nach Wahl, fiir 7 Tage ab 10.000 Euro 10 %
Hosting und Leads von WEKA FACHMEDIEN Preis: € 1.700,-/Woche
ab 25.000 Euro 15 %
Termineintrage (nicht rabattfahig)
computer-automation.de/home/termine ab 50.000 Euro 18 %
1 Termineintrag + Logo
Bei einer Monatsbuchung erhalten Sie einen zusatzlichen Eintrag im Newsletter kostenfrei Preis: € 390,-/Monat ab 75.000 Euro 20 %
Bannererstellung Preis: auf Anfrage ab 100.000 Euro 22 %
Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage bzw. unter www.computer-automation.de/media ab 150.000 Euro 25 %
ab 200.000 Euro 27 %

Weitere Informationen zu unserem Angebot und zu lhren Werbemdglichkeiten auf www.computer-automation.de kdnnen Sie
online unter www.computer-automation.de/media abrufen.

Oder wenden Sie sich direkt an lhren Mediaberater:
Peter Eberhard - Telefon +49 89 25556-1385 - E-Mail: peberhard@weka-fachmedien.de

Marktforschung:
Pop-up mit 5 Fragen
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Media-Informationen 2012 Newsletter: Themen und Termine

Datum KW Thema Datum KW Thema
03.01.2012 1 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten 03.04.2012 14 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten
10.01.2012 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten 10.04.2012 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten
5 13.01.2012 2 Energie-Effizienz E 13.04.2012 " Erneuerbare Energien
g 17.01.2012 3 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten 2 17.04.2012 16 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten
E 24.01.2012 " Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten 24.04.2012 17 Hannover Messe
25.01.2012 Bedienen & Beobachten 26.04.2012 Antriebe
31.01.2012 5 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten
02.05.2012 18 Control Vorberichte
07.02.2012 6 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten 08.05.2012 Light+Building Vorberichte
5 14.02.2012 . Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten 10.05.2012 19 Video-News von der Hannover Messe
> 17.02.2012 Mobile Automation = 11.05.2012 Gebdude Automation
E 21.02.2012 8 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten = 15052012 20 Light+Building
Y- 28.02.2012 9 embedded world 22.05.2012 2 SENSOR+TEST/AUTOMATICA
29.02.2012 Industriecomputer / Betriebssysteme 25.05.2012 Messtechnik
29.05.2012 22 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten
01.03.2012 9 embedded world
06.03.2012 10 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten 05.06.2012 23 ACHEMA/Intersolar Vorberichte
: 13.03.2012 " Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten 08.06.2012 Erneuerbare Energien
<€ 16.03.2012 Verpackungstechnik = 12.06.2012 24 Intersolar
= 20.03.2012 12 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten 2 19.06.2012 D Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten
27.03.2012 s Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten 22.06.2012 Teleservice/ Fernwirken/ Fernwarten

28.03.2012 Stromversorgungen 26.06.2012 26 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten




Newsletter: Themen und Termine

Datum KW Thema Datum KW Thema
03.07.2012 o5, Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten 02.10.2012 40 Motek Vorberichte
06.07.2012 Mobile Automation - 09.10.2012 a1 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten
_10.07.2012 28 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten g 12.10.2012 Verpackung
§: 17.07.2012 29 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten E 16.10.2012 42 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten
18.07.2012 Feldbusse/Ethernet/Wireless é 23.10.2012 5 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten
24.07.2012 30 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten 24.10.2012 Elektromechanik
31.07.2012 31 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten 30.10.2012 44 VISION Vorberichte
07.08.2012 32 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten 06.11.2012 45 electronica Vorberichte / Brau Beviale Vorberichte
14082012 33 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten e 13112012 6 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten
8 21.08.2012 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten @ 16112012 Mobile Automation
2 24.08.2012 M Gebaude Automation E 20.11.2012 47 sps ipc drives Vorberichte
28.08.2012 35 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten 3 27.11.2012 sps ipc drives
= 28.11.2012 48 sps ipc drives
29.11.2012 sps ipc drives
04.09.2012 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten
e 05.09.2012 36 Safety
g 070972012 Erneuerbare Energien o 04122012 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten
i 11.09.2012 37 HUSUM WindEnergy Vorberichte w 06.12.2012 49 Antricbe
L 18092012 38 FachpacicVorberichte = 11.12.2012 50 Video-News von der sps ipc dri
Y 19.09.2012 Bedienen & Beobachten N o ps Ipc drives
25.09.2012 39 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten 0 18122012 51 Aktuelles, Fachwissen und Neuheiten
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Copytest — Werbeerfolgskontrolle lhrer Anzeige Sehen Sie Ihren Werbeauftritt mit den Augen lhrer Kunden!

. . Lo - . . . . Wie? - D klusive Eye Tracking- icein C ter&AUTOMATION h oglich!
Fir alle Werbetreibenden, die wissen wollen, wie die Entscheider in der Automatisierung ihre € er exklusive Eye Tracking-Service in Computer&AUTO ON macht es moglic

Anzeige, ihre Produkte und ihr Image beurteilen, bietet ComputereGAUTOMATION exklusive  Werbetreibende miissen wissen, ob und welche Inhalte und Bestandteile ihrer Marktkommunikation

Copytests an. Die Computer&AUTOMATION-Copytests beschranken sich nicht nur auf Inhalt ihre Kunden tatsachlich erreichen. Eye Tracking misst die Informationsaufnahme bei der Anzeigen-
und Gestaltung der Werbung. Als Coyptest-Teilnehmer erhalten Sie eine pragnante Image- betrachtung.
Analyse ‘on top’. Denn der Werbeauftritt muss immer im Gesamtzusammenhang betrachtet

Der Werbetreibende erhalt auf diese Weise wichtige Informationen Uber den Einstiegspunkt in das
werden. Werbemittel, die Beachtungsdauer sowie den Blickverlauf der Zielperson.
Die Computer6GAUTOMATION-Copytests beantworten dariiber hinaus so wichtige Fragen
wie ,Wird meine Anzeige tatsachlich beachtet und was bleibt in den Képfen meiner Kunden
hangen?” und ,Kann ich mit diesem Werbeauftritt auch neue Kunden fiir meine Produkte und
mein Unternehmen begeistern?” Beim Eye Tracking zeichnet eine Augenkamera den Blickverlauf eines Probanden auf, wahrend dieser

eine Anzeige, einen Banner oder eine Homepage betrachtet.

Jetzt neu: Sie erfahren zusatzlich wie lhre Werbebanner betrachtet werden. PLUS: Wie ist
der Blickverlauf lhrer Kunden auf Ihrer Homepage?

AnschlieBend wird die Aufzeichnung hin-
sichtlich Einstiegspunkt in das Werbemittel,
Beachtungsdauer sowie Blickverlauf und
tatsachlicher Wahrnehmung der einzelnen
Elemente, wie Slogan, Webadresse oder
Produktbild, analysiert. Auf diese Weise er-
moglicht Eye Tracking den Werbetreibenden
in der definierten Computer&AUTOMATION-
Ausgabe, ihren Werbeauftritt und ggf. auch
ihre Homepage und ihren Banner mit den
Augen ihrer Kunden zu sehen.




Titelbild-Wahl

Die Fachbesucher der sps ipc drives in Nurnberg wahlen in 2012 bereits zum achten Mal das
,Titelbild des Jahres”. Fir Werbetreibende, die sich die Titelseite der ComputerGAUTOMATION
sichern konnten, eine wichtige Bestatigung ihrer hervorragenden Arbeit.

Creative AD AWARD

Die Computer&GAUTOMATION-Leser wahlen ihre Lieblingsanzeigen. Die wertvolle
Auszeichnung Creative-Ad-Award wird an die Werbetreibenden in den Kategorien
,Beste Grafik”, ,Bester Slogan” und ,Interessantestes Produkt” verliehen.

Individuelle Marktforschung fiir Ihr Unternehmen

Um den spezifischen Marktforschungsbedarf erfolgreicher Unternehmen befriedigen zu kénnen,
bietet ComputerGAUTOMATION individuelle Marktforschungsstudien an. Die exakt auf den
jeweiligen Kunden zugeschnittene Untersuchung fithrt Computer&AUTOMATION als Full-Service-
Partner durch.

Direktmarketing und mehr

Personalisierte Anschreiben, Werbung im Automations-Newsletter und die
ganze Palette des Customized Publishing. Sie werden Uberrascht sein tber die
Vielfalt und Effizienz der Werbemdglichkeiten. Wir beraten Sie gerne!

Né&here Informationen zu den Service-Tools erhalten Sie
unter www.computer-automation.de/media oder direkt bei lhrem
ComputerGAUTOMATION-Mediaberater unter +49 89 25556-1385.

Computer&AUTOMATION, das
monatliche Automatisierungsmagazin
und zahlreiche Sonderhefte

lhre Medienmarke

Erfolgreiche Events
155 Der &
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Technische Daten

Anzeigen

Druckverfahren/Verarbeitung:

Rollenoffset — Klebebindung

Aufgebessertes Zeitungspapier

Bitte fordern Sie unsere Reproduktions- und Proofanweisungen an.

Digitale Dateniibernahme an:
Hildegund Rossler, Telefon +49 89 25556-1473, Fax: +49 89 25556-1690,
hroessler@weka-fachmedien.de

Bitte (ibermitteln Sie uns lhre digitalen Daten im Format PDF mittels Datentrager (CD-Rom,
E-Mail oder FTP). Die genauen Spezifikationen dazu fordern Sie bitte bei den Ihnen bekannten
Gesprachspartnern an.

Datei i bitte nach folgendem Muster vergeben werden:
Anzeigenkunde_C&A_Ausgabe (Beispiel: Mustermann_C&A_1_12)
Bei Problemen mit der Ubertragung wenden Sie sich bitte an Telefon +49 89 4423065-0.

Anzeigenmotive bitte vorab per Fax +49 89 25556-1690 mit Angabe des Titels, der Ausgabe, der GroRe
und des Dateinamens.

Technische Angaben fiir die Dateierstellung:

Der Beschnitt bei abfallend gedruckten Anzeigen betragt mindestens 4 mm.

Bitte achten Sie darauf, dass bei angeschnittenen Anzeigen wichtige Bestandteile der Anzeigen (Logos
und Texte) 5 mm vom Seitenrand entfernt nach innen platziert werden.

Eck-, Falz- und Schneidzeichen missen bitte 4 mm auBerhalb des Bildrandes platziert sein.

Bitte bei offenen Dateien alle verwendeten Schriften mitliefern. Bei PDFs immer alle verwendeten Schrif-
ten einbetten.

Farben mussen bitte in CMYK angelegt sein. Sonderfarben (HKS/Pantone) miissen in CMYK separiert
sein.

Sonderfarben konnen nicht gedruckt werden.

Schwarzvollflachen sollen mit ca. 40 % Rasterwert Cyan unterlegt werden.

Bildseparation bitte mit dem ECI-Offsetprofil sc_paper_eci.icc

Download unter http://www.eci.org/doku.php?id=de:downloads

Bildauflésung 300 dpi

Fir Proofs/Andrucke ist der FOGRA-Medienkeil zu verwenden. Bitte den Namen des verwendeten Farbpa-

rameters sowie die Proofbezeichnung mit ausdrucken. Datum und Uhrzeit der Prooferstellung sowie das
Datum der letzten Kalibrierung miissen ersichtlich sein.

Der Proof/Andruck muss gemaR FOGRA-Richtlinien dem Auflagenpapier in der Farbung und Oberflachen-
beschaffenheit angenéhert sein.

230 mm Breite x 297 mm Hohe
195 mm Breite x 262 mm Hohe

Zeitschriftenformat
Satzspiegel

Beilagen / Einhefter / Einkleber / CDs

Beilagen:

Positionierung: bestmaoglich.

Beilagen miissen beschnitten und gefalzt als fertige Endprodukte angeliefert werden und fir die maschi-
nelle Verarbeitung geeignet sein.

Belegungsmaglichkeiten: Druckauflage oder Teilauflage nach PLZ- oder Nielsen-Gebiet.

Formate auf Anfrage.

Einhefter:

Angeschnittene Seiten mussen einen Beschnitt von 4 mm aufweisen. Zusatzlich ist ein Frasrand von
3 mm zu beriicksichtigen.

Minimales Gewicht: 100 g/qm

Platzierung zwischen den verschiedenen Bogenteilen.

Einhefter missen gefalzt und im unbeschnittenen Format angeliefert werden und fiir die maschinelle
Verarbeitung geeignet sein.

Belegungsmaglichkeiten: Druckauflage und Teilauflage nach PLZ- oder Nielsen-Gebiet.

Formate auf Anfrage.

Einhefter im A4-Format (und kleiner) miissen rechts beschnitten angeliefert werden.

Einkleber:

Gefalzte Produkte mussen zum Bund hin geschlossen und fiir die maschinelle Verarbeitung geeignet sein.
Positionierung und Formate auf Anfrage.

Belegungsmaglichkeiten:

Druckauflage und Teilauflage der Einkleber nach PLZ- oder Nielsen-Gebieten.

CDs:
CDs mussen in Standard-Papierhtillen ohne riickseitigen Klebestreifen konfektioniert sein.
Positionierung auf Anfrage.

Anlieferungstermin fiir Beilagen/Einhefter:
Der Produktanzeigenschlusstermin ist gleichzeitig Anlieferungstermin fiir die jeweils vereinbarte Ausgabe
(siehe Terminplan).



Karriere fiir Ingenieure und Techniker

Informationen zum Recruiting & Employer Branding fir Unternehmen

K-Ing. erreicht:

Ingenieure, Techniker, Entwickler, Konstrukteure, Produktmanager, Vertriebsprofis, Informa-

tiker, Manager, Naturwissenschaftler, Einkaufer, Studenten und Young Professionals in den

Bereichen Elektronik, Automation, Automotive und Energieeffizienz

K-Ing. bietet:

« aulergewohnlich hohe Verbreitung im B-to-B-Markt mit fast 160.000 Exemplaren

« integrierte Medienlosung (K-Ing. ist crossmedial und erreicht lhre Zielgruppen Uber print
und online!)

« hoch qualifizierten Empfénger- und Nutzerkreis (Nachweis u.a. durch IVW-EDA, LA ELFA)

« malgeschneidertes redaktionelles Umfeld

« branchenUbergreifende Leseransprache

lhr Vorteil:

Durch den hohen redaktionellen Nutzwert und die zielgenaue Verbreitung erreicht K-Ing. auch

die Ingenieure und Spezialisten, die einen Ublichen Stellenmarkt sonst nicht entsprechend

nutzen wiirden.

Das Karrieremagazin K-Ing. erscheint viermal pro Jahr als Heft-Bestandteil in sechs reich-
weitenstarken Fachzeitschriften.

kurzfristige Anderungen vorbehalten

Preise

Anzeigen  s/w 4c

mn €10.740,- €17.900,-
12 € 7.800- €10.920-
13 € 5160 € 7.220-
1/4hoch € 3.900- € 5.460,-

* Formate auf Anfrage

Themen

Elektronik Elektronik Computer Markt&Technik = DESIGN ENERGIE
automotive &AUTOMATION GELEKTRONIK ~ &TECHNIK

K-Ing. 1: Ingenieurkarriere Embedded Systems
(embedded world 28.02.-01.03.2012), Top-Arbeitgeber in der Metropolregion Niirnberg
Ausgabe 4 Ausgabe 2 Ausgabe 2 Ausgabe 8 Ausgabe 1 Ausgabe 1
erscheint am: erscheint am: erscheint am: erscheint am: erscheint am: erscheint am:
21.02.2012 14.02.2012 15.02.2012 24.02.2012 13.02.2012 23.02.2012
K-Ing. 2: Ingenieurkarriere in der Leistungselektronik
(Intersolar, 13.-15.06.2012), Top-Arbeitgeber auf der PCIM
Ausgabe 12 Ausgabe 6/7 Ausgabe 6 Ausgabe 23 Ausgabe 6 Ausgabe 3
erscheint am: erscheint am: erscheint am: erscheint am: erscheint am: erscheint am:
12.06.2012 05.06.2012 06.06.2012 08.06.2012 12.06.2012 25.05.2012
K-Ing. 3: Schwerpunkt Absolventen & Berufseinsteiger, Top-Arbeitgeber fiir Ingenieure
Ausgabe 19 Ausgabe 8/9 Ausgabe 9 Ausgabe 37 Ausgabe 8 Ausgabe 4
erscheint am: erscheint am: erscheint am: erscheint am: erscheint am: erscheint am:
18.09.2012 04.09.2012 05.09.2012 14.09.2012 03.09.2012 04.09.2012
K-Ing. 4: Karriereplattform electronica (13.11.-16.11.2012)
Ausgabe 23 Ausgabe 11 Ausgabe 11 Ausgabe 44 Ausgabe 10 Ausgabe 5
erscheint am: erscheint am: erscheint am: erscheint am: erscheint am: erscheint am:
13.11.2012 06.11.2012 14.11.2012 02.11.2012 25.10.2012 23.10.2012

Arbeitgeber-Kurzportrait: Weitere Informationen:

Ya Seite s/w € 1.300,-

. ! Redaktion:
Ya Seite 4¢ € 1.890,-

K-Ing.-Titelbild plus Titelgeschichte liber
den Sponsoring-Partner in bis zu sechs Fax
Publikationen:

Corinne Schindlbeck
Telefon +49 89 25556-1311
+49 89 25556-1399

Titelbild fUr eine Publikation € 5.900,- Anzeigen:

Titelbild in zwei Publikationen € 8.900,-

Titelbild in drei Publikationen € 11.900,- Martina Berger

Titelbild in vier Publikationen € 14.900,- Telefon +49 89 25556-1374
Titelbild in funf Publikationen € 17.900,- Fax +49 89 25556-1651

Titelbild in sechs Publikationen € 19.900,- mberger@weka-fachmedien.de

cschindlbeck@weka-fachmedien.de



Allgemeine Geschéaftsbedingungen fiir Anzeigen und Werbung der WEKA FACHMEDIEN GmbH (Stand: August 2011)
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Auftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer An-
zeigen eines Werbetreibenden oder sonstigen Inserenten in den Zeitschriften des Verlages zum Zwecke der Verbreitung und tiber die Schaltung
von Online-Werbung auf den Webseiten des Verlages. Diese Bedingungen gelten auch fur Auftrage tber Fremdbeilagen in den vom Verlag
herausgegebenen Zeitschriften. Von der Online-\ Werbung umfasst sind Werbebanner, Pop-Ups, Special-Interest- und Keyword- Platzierungen.

20.

21.

Der Kunde versichert, dass er uneingeschrankter Inhaber aller fiir die Veroffentlichung und Verbreitung erforderlichen Nutzungsrechte an den
Werbemitteln ist. Er stellt den Verlag insofern von allen Anspriichen Dritter frei und gewdhrt dem Verlag die zur Veréffentlichung der Werbemittel
erforderlichen Verwertungsrechte.

Der Kunde sichert zu, dass er berechtigt ist, die mit der Online-Werbung verbundenen Hyperlinks zu setzen. Der Kunde sichert ferner zu, die

Abweichende, oder Gescl gungen von werden nicht Ver

es
sei denn, der Verlag stimmt ihrer Geltung ausdriicklich zu.

Der Verlag ist berechtigt, die vorliegenden Bedingungen jederzeit zu &ndern. Er wird seine Kunden indes rechtzeitig, spétestens einen Monat
vorher, (ber die Anderung unterrichten. Der Verlag ist insbesondere berechtigt, im Falle der Unwirksamkeit einer Bedingung diese mit Wirkung
fiir bestehende Vertrage zu erganzen oder zu ersetzen und bei Anderung einer gesetzlichen Vorschrift oder hachstrichterlichen Rechtsprechung,
wenn durch diese Anderung eine oder mehrere Bedingungen des Vertragsverhaltnisses betroffen werden, die betroffenen Bedingungen so
anzupassen, wie es dem Zweck der gednderten Rechtslage entspricht.

Der Auftrag kommt mit Annahme des Kundenauftrags durch den Verlag zustande. Die Annahme kann schriftlich oder per E-Mail erfolgen.
Wenn eine Ver fir Dritte , kommt der Vertrag grundsatzlich mit der Werbeagentur, nicht mit deren Auf-
traggeber zustande. Soll der Auftraggeber der Werbeagentur Vertragspartner werden, muss dieser von der Agentur als Auftraggeber namentlich
benannt werden und die Auftragserteilung an die Werbeagentur schriftiich nachweisen.

Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewéhrte Vermittlungsgebuhr darf an den Kunden weder ganz noch teilweise weiter gegeben
werden.

Fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Zeitschriften besteht kein
Anspruch. Dem Verlag steht es frei, die Schaltung einer Anzeige an geeigneter Stelle vorzunehmen, es sei denn, die Schaltung wurde fir eine
bestimmte Nummer, in einer bestimmten Ausgabe oder fiir einen bestimmten Platz der betreffenden Zeitschrift vereinbart.

Voraussetzung hierfir ist die rechtzeitige Zuleitung der Druckunterlagen. Ist der Auftrag in der bestimmten Nummer, der betreffenden Ausgabe
oder an dem bestimmten Platz der Zeitschrift nicht auszufiihren, ist der Verlag berechtigt, die Schaltung in einer anderen Nummer an geeigneter
Stelle vorzunehmen. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.
Eine Platzierung der Online-Werbung wird nach billigem Ermessen unter groRtmaglicher Beriicksichtigung der Interessen des Kunden vorge-
nommen. Der Kunde hat keinen Anspruch auf eine Platzierung der Online-Werbung an einer bestimmten Position der jeweiligen Webseite.
Verschiebungen der Erscheinungsdaten der Online-Werbung aus technischen oder anderen nachvollziehbaren Grinden behélt sich der Verlag
vor.

Der Kunde kann Werbeauftrage fiir Online-Werbung nach Vertragsschluss stornieren. Die Stornierung muss schriftlich erfolgen. Der Verlag wird
unverziglich nach Eingang der Stornierung die Schaltung der Online-Werbung beenden.

Eine Stornierung bis zu zwei Wochen vor Schaltungsbeginn ist kostenfrei méglich. Bei einer kiirzerfristigen Stornierung ist der Verlag berechtigt,
folgende Kosten in Rechnung zu stellen:

- bei einer Stornierung weniger ais zwei Wochen vor Schalt 3
- bei einer Stornierung ab einer Woche vor Sc N 50 % des N tes;

- bei einer Stornierung nach Sc 50 % des Net tes, der zum Zeitpunkt der Beendigung der Schaltung der Online-
Werbung noch aussteht. Daneben wird der Preis fir die bereits geschaltete Online-Werbung in Rechnung gestellt.

0 % des Nett 3

. Abweichend von den vorstehenden Regelungen ist eine kostenlose Stornierung bei Terminbuchungen nur bis spétestens zwei Wochen vor dem

Schaltungstermin moglich.

Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Schaltungen, Anzeigentexte und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze
oder behordliche Bestimmungen verstoRt oder deren hung fir den Verlag ist

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage oder deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, kénnen vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” kenntlich gemacht werden. Soweit Online-Werbung nicht offensichtlich
als Werbung erkennbar ist, kann der Verlag sie ebenfalls als solche kenntlich machen, insbesondere mit dem Wort , Anzeige” kennzeichnen und/
oder vom redaktionellen Inhalt raumlich absetzen, um den Werbecharakter zu verdeutlichen.

. Der Kunde ist fiir die rechtzeitige Lieferung einwandfreier Druckunterlagen oder Beilagen bzw. fiir die rechtzeitige Lieferung der fir die Online-

Werbung erforderlichen Materialien verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der Kunde verpflichtet, ordnungsge-
méRe, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen rechtzeitig zum Druckunterlagenschluss
anzuliefern.

. Samtliche Leistungen des Verlages stehen unter dem Vorbehalt der rechtzeitigen Erfilllung und Vornahme der Pflichten und Mitwirkungshand-

lungen des Kunden. Fiir audio- bzw. videoverlinkte Werbung (z. B. Banner, bei deren Anklicken sich ein Pop-Up-Fenster offnet, in welchem
Audio- bzw. Videoinhalte wiedergegeben werden) ist der Kunde dafiir verantwortlich, dass die erforderlichen Vereinbarungen mit der GEMA oder
anderen Urheberrec bzw. Urheberrec getroffen sind.

Bei der Ubermittlung von mehreren zusammengehdrenden Dateien hat der Kunde dafiir Sorge zu tragen, dass diese Daten innerhalb eines
gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert werden.

Digital ibermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen kénnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof werden. Ohne
Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidlich, die keinen Preisminderungsanspruch auslésen kénnen. In Jedem Fall st ein Ausdruck per Fax
an die Druckerei zu senden, um die sachliche Richtigkeit tberpriifen zu konnen. Ein Korrekturfax muss vom Kunden ausdrticklich angefordert
werden. Nur bei richtiger Farbanpassung ist eine farblich richtige Umsetzung in tblichen Toleranzen gewahrleistet.

Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckvorlagen dafiir Sorge zu tragen, dass die Gbermittelten Dateien frei von eventuellen
Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer per E-Mail iibermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei sofort geléscht, ohne dass
der Kunde hieraus Anspriiche geltend machen kann. Der Verlag behit sich zudem vor, den Kunden auf Schadensersatz in Anspruch zu nehmen,
wenn durch solche durch den Kunden infiltrierten Computerviren dem Verlag ein Schaden entstanden ist.

. Werden digital (bermittelte Druckvorlagen per Datentrager an den Verlag ibermittelt, werden diese nur auf besonderen Wunsch an den Kunden

zurtickgeschickt.

Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen bzw. Werbemittel hat der Kunde nach Aufforderung durch den Verlag unverziig-
lich Ersatz zu leisten. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen bzw. fiir die Herstellung bestellter Werbemittel sowie fiir vom Kunden
gewiinschte und von diesem wegen der technischen Qualitit der gelieferten Druckunterlagen bzw. Werbemittel zu vertretende erhebliche Ande-
rungen urspringlich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Kunde zu tragen. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen bzw. Werbeitteln nicht
sofort erkennbar, sondern werden erst beim Druckvorgang bzw. bei der Schaltung deutlich, so stehen dem Kunden bei ungentigendem Abdruck
bzw. mangelhafter Schaltung keine Anspriiche zu.
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. Durch hohere Gewalt (Streik, Aussperrung,

datenschutzrechtlichen Bestimmungen — insbesondere des Bundes- und Datenscht . und diese
Verpflichtung auch seinen Mitarbeitern aufzuerlegen. Sollte der Kunde durch Verwendung spezieller Techniken, wie z. B. dem Einsatz von Cookies
oder Zahlpixeln, Daten aus der Schaltung von Werbemitteln auf den Online-Angeboten des Verlages gewinnen oder sammeln, sichert der Kunde
ebenfalls zu, dass er bei Erhebung, und Nutzung von persor Daten die Vorgaben des Telemediengesetzes (TMG) bzw.
des Rundfunkstaatsvertrages (RfStV) sowie des Bundssdalens(hutzgese(zes (BDSG) einhalten wird.
Der Kunde hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvolistindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Abdruck einer
einwandfreien Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausma, in dem der Zweck der Anzeige beeintrichtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfir
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Kunde ein Recht auf Herabsetzung der
g (Minderung) oder Riic hung des Auftrages
Bei Méangeln der Online-Werbung leistet der Verlag nach seiner Wahl zunachst Nachbesserung oder Ersatzlieferung. Schlagt die Nacherfiillung
fehl, kann der Kunde nach seiner Wahl Herabsetzung der Vergiitung (Minderung) oder Riickgangigmachung des Vertrages (Wandlung) verlan-
gen.
Der Kunde muss offensichtliche Mangel der Online-Werbung innerhalb einer Frist von drei Werktagen ab Lifeschaltung der Online-Werbung
schriftlich anzeigen; ist die ung des ichs ausgeschlossen.

. Im Ubrigen haftet der Verlag nur, soweit ihm, seinen Erflillungsgehilfen und/oder gesetzlichen Vertretern ein vorsatzliches oder grob fahrlassiges

Verhalten zur Last fallt. Dies gilt nicht, soweit Hauptleistungspflichten des Vertrages durch den Verlag verletzt werden.

. Im Falle leichter Fahrlassigkeit ist eine Haftung des Verlages und/oder seiner Erfillungsgehilfen und gesetzlichen Vertretern bei Vermogenssché-

den hinsichtlich mittelbarer Schaden, insbesondere bei Folgeschaden, unvorhersehbarer Schaden oder untypischer Schaden sowie entgangenen
Gewinns ausgeschlossen. Im Ubrigen ist bei Vermégensschaden im Falle leichter Fahrlassigkeit die Haftung des Verlages auf die vom Kunden zu
zahlende Vergiitung begrenzt. Bef Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Korper oder Gesundheit
haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften

. Alle Anspriiche des Kunden gegen den Verlag wegen Schlechtleistung oder Mangeln der Online-Werbung verjahren ein Jahr nach Anspruchent-

stehung, sofern sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Kunde tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zugesandten Probe-
abziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Druckunterlagenschluss oder innerhalb einer zwischen den Parteien
vereinbarten Frist mitgeteilt werden

Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige (ibliche, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung
zugrunde gelegt.

. Falls der Kunde nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige tber sandt. Die

Preise fur die Werbemittel ergeben sich aus der jeweils giiltigen Preisliste. Bei Anderungen gelten die neuen Bedingungen bei Preissenkungen
auch fiir laufende Auftrége sofort, bei Preiserhdhungen einen Monat nach Bekanntgabe der jeweils giiltigen Bedingungen. Soweit bei der Online-
Werbung die Vergiitung auf TKP-Basis berechnet wird, informiert der Verlag den Kunden auf Anforderung tber die Anzahl der Adimpressions,
der AdClicks sowie Uber die AdClick-Rate (Verhaltnis von AdClicks zu , auf denen die Onl Verbung des Kunden
platziert ist bzw., soweit die Vergiitung auf Pay-per-Click-Basis berechnet wird, iber d\e Zahl der tatsachlichen Clicks.

. Die Rechnung ist innerhalb der auf der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist

oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt. Vereinbarte oder eingeraumte
Nachlasse fiir die Schaltung mehrerer Werbemittel oder bei Abschiuss von Rahmenauftragen gelten nur bei Einhaltung der jeweiligen Menge und
des zeitlichen Rahmens. Bei Nichteinhaltung der vereinbarten Menge oder des zeitlichen Rahmens ist der Verlag berechtigt, den Nachlass anteilig
nach dem Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass nachzuberechnen.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe von 8 % (ber dem Basiszinssatz bzw., falls der Kunde Verbraucher im Sinne von
§ 13 BGB ist, in Hohe von 5 % (iber dem Basiszinssatz berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Kunden ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und von dem
Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des trages werden hnitte,

oder volstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, 5o tritt an seine Stelle eine rechts verbindiiche Beschei-
nigung des Verlages tber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns

an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange aus Ziffernanzeigen
werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Zeit nicht abgeholt werden, werden vernichtet.
Wird fir konzerr indene Ur eine t g beansprucht, ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des
Kunden erforderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine kapitalméaRige
Beteiligung von mindestens 50 % besteht. Der Nachweis muss vor Inanspruchnahme des Konzernrabatts erbracht werden. Konzernrabatte
bediirfen in jedem Fall der ausdriicklichen schriftlichen Bestatigung des Verlages. Die Beendigung der Konzerngehérigkeit ist unverziiglich anzu-
Zzeigen; mit dor Beendigung der Konzernzugehérigkeit endet auch die Kcnzernrabamerung

i orungen etc.) ei sind vom Verlag nicht zu vertreten. Der
Verlag kann nach Wegfall des Ereignisses Anzeigen in der nachst méglichen Ausgabe der Druckschrift und Online-Werbemittel unverziiglich
veroffentlichen oder ganz oder teilweise vom Vertrag zuriicktreten. Schadensersatzanspriiche stehen dem Kunden insofern nicht zu.

. Anderungen oder Erganzungen dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen muissen schriftlich, per Telefax oder per E-Mail erfolgen. Das gilt auch

fur Anderungen dieser K\ause\

Eine etwaige die 1 beriihrt nicht die der iibrigen gen. Unwirksame
Bestimmungen sind durch Solcho 2u ersetzen, die dor beabsichtigten wirtschaftlichen Bedeutung der unwirksamen Bestimmung am nachsten
kommen.

. Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages, wenn der Kunde Kaufmann im Sinne des Handelsgesetzbuches, juristische Person des offentlichen Rechts

oder offentlich-rechtliches Sondervermogen ist. Gleiches gilt, soweit der Kunde bei Klageerhebung einen Sitz oder gewdhnlichen Aufenthaltsort
in der Bundesrepublik Deutschland hat.
Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.
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